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Objetivo general: 
 

Que los estudiantes reconozcan las principales articulaciones históricas 

del campo de estudio de la comunicación desde las perspectivas de distin-

tas disciplinas y contextos científicos y socioculturales y se apropien de 

los principales modelos teóricos que han intervenido en su conformación.  
 

 

Método de trabajo: 
 

El Seminario asume que el aprendizaje resulta de la lectura, reflexión y discu-
sión grupal de textos sobre la materia, seleccionados y contextualizados por el 
profesor. En cada sesión los estudiantes expondrán y discutirán dos o tres tex-
tos, previamente leídos por todos y sobre los cuales cada estudiante entregará 
una recensión (apropiación comentada). El producto final del Seminario será un 
ensayo escrito sobre algún aspecto de las perspectivas estudiadas, que cada 
estudiante preparará, entregará al profesor para su evaluación y expondrá a to-
dos en la última sesión del Seminario. 

 

Forma de evaluación: 

 
El desempeño de cada estudiante será evaluado por el profesor mediante su 
participación en cada una de las sesiones (25%), la calidad de sus exposiciones 
y recensiones (25%) y su ensayo escrito final (50%). 
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Programa de sesiones y lecturas: 
 

20 de enero. 

 

1. PRESENTACIÓN DEL SEMINARIO. 

 Bosquejo preliminar del tema y selección de exposiciones.  

  

27 de enero 

                                            

      2.  LA MEDIATIZACIÓN /AUDIENCIACIÓN DE LAS SOCIEDADES, I. 
Un punto de partida convergente para dialogar con las teorías incidentes en el 
Campo de la Comunicación      

 
HJARVARD, E. (2008) “Mediatization:  theorizing the media as agents of social 

and cultural change”.  Nordicom Review, 29.2., Pp 105-134. 

 

 LUNDBY, K. (2009) “Introduction: mediatization as Key”. LUNDBY, K. Ed. Medi-

atization: concept, changes, consequences. Peter Lang. N. York.  P. 3-18. 

   
KROTZ, F. (2009) “Mediatization: a concept with which to grasp media and soci-

etal change”. LUNDBY, K. Ed. Mediatization: concept, changes, conse-

quences” Peter Lang. N York, 2009. P. 21-40.  
 

LIVINGSTONE, S. (2009) “Foreword:  Coming to terms with mediatization”.         

LUNDBY, K. Ed.  Mediatization: concept, changes, consequences”. Peter 

Lang. N York, P. ix-xi 

 

4 de febrero 

 

    3.    LA MEDIATIZACIÓN /AUDIENCIACIÓN DE LAS SOCIEDADES, II.     
           La vida moderna como una experiencia mediática 

 
PRESS, A. y WILLIAMS, B.  (2010)   “Introduction: Modern life is a media expe-

rience” En The New Media Environment, Wiley-Blackwell, P. 2-25.   

 

HUFFINGTON, A. (2011) “Comunicar es el nuevo entretenimiento de la gente”                

Diario El País, Internacional. “Pantallas”, Madrid, p. 64-65.  

 
WINOCUR, R. (2010) Introducción, P. 13-27. y ”La conexión, espacio simbólico 

para controlar la incertidumbre”, P.28- 47. Robinson Crusoe ya tiene celular.   
Siglo XXI, Ed. México.         
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11 de febrero 
 

      4.   ENFOQUES Y CORRIENTES. I.  
Enfoques masivos y funcionalistas de lo comunicativo. La reacción culturalista. 

 

MORAGAS.M. (2011) Interpretar la Comunicación. Estudios sobre medios 

en América y Europa. Gedisa, Barcelona, 2011. Pp. 11 a 50.  

 
MATTELART A. y M. (1997): “Introducción”, 1. “El organismo social”, 2. “Los      
empirismos del Nuevo Mundo” y 3. “La teoría de la información”, Historia de las 
teorías de la comunicación. Paidós, Barcelona, pp.9-50. 
 
MARTÍN BARBERO, J. (2012) “De la comunicación a la cultura: perder el “obje-

to” para ganar el proceso”. Signo y Pensamiento, Edición Especial. Colom-
bia, pp. 76-84. 

 

18 de febrero 

 

      5.   ENFOQUES Y CORRIENTES II.   
            Teorías críticas en busca del campo de la comunicación  

 
PETERS, J. (1999): “Introduction: the problem of communication”, Speaking 
into the Air. A history of the idea of communication. The University of Chi-
cago Press, Chicago and London, pp.1- 31. 
 
KRIPPENDORFF, K. (1994): “The past of communication’s hoped-for future”, 
LEVY & GUREVITCH (Eds), Defining media studies. Reflections on the fu-
ture of the field. Oxford University Press, Oxford/New York, pp.42-52. 
 
JENSEN K. (2002): 16. “The social origins and uses of media and communica-
tion research”, A Handbook of Media and Communication Research. Quali-
tative and Quantitative Methodologies. Routledge, London and New York, 
pp.273-293. 

 

24 de febrero 
 

       6.  DISCIPLINAS Y ÁMBITOS DE INVESTIGACIÓN EN JUEGO. I.   

            La comunicación desde la Mediología y la Ecología de medios 

 

MORAGAS, M. (2011) Capítulos 4 y 5.  Interpretar la comunicación. Gedisa, 
Barcelona. Pp. 51-118.  

 

OROZCO.G.  “Televisión y producción de interacciones comunicativas” (2012) 

En  Comunicación y Sociedad,   18, DECS,  U. de G., Guadalajara, pp. 39-54 
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MEYROWITZ, J. (2008) “Power, pleasure, patterns: intersecting narratives of 

media influence.”  Journal of Communication, 58. ICA. Estados Unidos, 

pp.641-643.  

 

2 de marzo 

 

       7. DISCIPLINAS y ÁMBITOS DE INVESTIGACIÓN EN JUEGO. II   

           La comunicación desde la Cultura y la producción de significados 

 
MARTIN BARBERO, J.  y REY, G. (1999)   Experiencia  audiovisual  y desorden 

cultural.  Los ejercicios del Ver. Gedisa, Barcelona.   P.20-48  
 
JENSEN, K. (1995): 4. “A new theory of mass communication: constituents of 

social semiotics”, The social semiotics of mass communication. Sage, Lon-
don, pp.55-73.  
 
JENSEN, K. (1995): 5. “The politics of polisemy: context constituents of Social 
Semiotics”, the social semiotics of mass communication. Sage, London, 
pp.74-90. 
 

9 marzo 
Suspensión de clase por viaje académico (Tarea a programar).  

 

16 marzo 

 

       8.  DISCIPLINAS Y AMBITOS DE INVESTIGACIÓN EN JUEGO. III     
La comunicación desde la Información, la Tecnología y su apropiación social. 

 

SCOLARI, C. (2004) Introducción y capítulos 1 y 2. Hacer Click. Hacia una soci-

osemiótica de las interacciones digitales, Gedisa, pp. 13-96 

 
PINCH, T. (2009) The social construction of technology (SCOT) : the old the new 

and the nonhuman. Material culture and technology in everyday life. Peter 
Lang Ed. New York. Pp. 45-58. 
 

SILVERSTONE, J. (1983) “The tele-technological system”. (Cap. 4), Television 

and everyday life. 
 
 

23 marzo 
Suspensión de clase por vacaciones de semana santa.  
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30 marzo 

 

        9. DISCIPLINAS Y ÁMBITOS DE INVESTIGACIÓN EN JUEGO, IV.    
La comunicación desde el Poder.  Construcción de hegemonía y opinión pública.   
Economía política de mensajes. 

 
MATTELART A. y M. (1997): 4. “Industria cultural, ideología y poder” y 5. “Eco-
nomía política”, Historia de las teorías de la comunicación. Paidós, Barcelo-
na, pp.51-88. 

 

MORAGAS, M. (2011) Cap. 9. La Economía Política de la Comunicación. Inter-

pretar la comunicación. Estudios sobre medios en America y en Europa. 
Pp.  217-232.  

 

CASTELLS, M. (2009) “Programando las redes de Comunicación”. Comunica-

ción y poder. Alianza Editorial. Madrid. Pp. 261-392 
 
 

6 abril 
Suspensión de clase por viaje académico (Tarea a programar).  

 

13 abril 
 

       10. DISCIPLINAS Y AMBITOS DE INVESTIGACIÓN EN JUEGO. V. 

La comunicación interpersonal. Neurociencias. Transmediación, Conver-

gencia y ubicuidad de los procesos de intercambio de información.  

 

CASTELLS,   M.   “Redes de mente y poder”. Comunicación y poder. Alianza 
Editorial. Madrid.  Pp. 191-257 

 

JENKINS, H. (2008)    Introducción y Capítulo 1. Convergence Culture. La cul-

tura de la convergencia de los medios de comunicación. PAIDOS, Barcelo-
na. Pp.13 -65.  

 

SCOLARI.  C. (2008) Capítulos 1, 2. Hipermediaciones, Gedisa, Barcelona. Pp. 
31-118.   

 

20 abril 
 

     11.  LA COMUNICACIÓN DESDE LA INVESTIGACIÓN CIENTÍFICA, I 
Perspectivas de generación de conocimientos aplicadas a la Comunicación. 

 

OROZCO, G. y R. GONZÁLEZ (2012): Capítulos 3, 4,  5 y 6. Una Coartada me-

todológica. Editorial Tintable, México. Pp. 91-156.  
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JENSEN, K. (2002): 2. “The humanities in media and communication research”, 

La comunicación y los medios. Metodologías de investigación cualitativa y 

cuantitativa, México: Fondo de Cultura Económica pp.15-39. 
 
MURDOCK, G. (2002): 3. “Media, culture and modern times: social science in-

vestigations”, La comunicación y los medios. Metodologías de investigación 

cualitativa y cuantitativa, México: Fondo de Cultura Económica, pp.40-57. 
 

27 abril 
 

        12.   LA COMUNICACIÓN DESDE LA INVESTIGACIÓN CIENTÍFICA, II. 
                Perspectivas críticas e integrales de lo comunicativo. 

 

MARTÍN BARBERO, J. (2002): “Itinerarios de la investigación”, en Oficio de     
cartógrafo. Travesías latinoamericanas de la comunicación en la cultura. 
Santiago de Chile: Fondo de Cultura Económica, pp.207-255.  
 
OROZCO, G. (2012) “La investigación de las audiencias viejas y nuevas” 
ALAIC.13    Brasil. P.12-29.   
 
JENSEN, K. (2001): “Modelos comunicantes: la importancia de los modelos 
para la investigación sobre los mundos de la Internet”, (traducción de Raúl 
Fuentes Navarro), Comunicación y Sociedad No. 40. DECS Universidad de 
Guadalajara, Guadalajara, pp.65-103. 

 
 

4 mayo  

LA COMUNICACIÓN DESDE LA APROPIACIÓN DE LOS PARTICIPANTES  

 DEL SEMINARIO.  
 
       Entrega y presentación breve de ensayos finales.  

 

 

Nota.  Los estudiantes podrán recibir sus calificaciones entre la segunda y tercera se-
mana de mayo.   
 

Bibliografía 
Todos los materiales del curso están disponibles en la siguiente carpeta de Dropbox 
https://www.dropbox.com/sh/1hl2hx8ummxvj9c/AACWi5bh3rQU5RSl1ZC9csCDa?dl=0  

https://www.dropbox.com/sh/1hl2hx8ummxvj9c/AACWi5bh3rQU5RSl1ZC9csCDa?dl=0

